M-1312

Motion du 13 septembre 2017 de Mmes et MM. Grégoire Carasso, Alain de Kalbermatten,
Albane Schlechten, Ulrich Jotterand, Brigitte Studer, Alfonso Gomez, Tobias Schnebli,
Uzma Khamis Vannini, Frangois Mireval, Emmanuel Deonna, Sylvain Thévoz, Daniel
Sormanni et Marie Barbey-Chappuis: «Pour une presse locale forte et indépendante».

(ainsi amendée par la commission des finances et par le plénum et acceptée par le
Conseil municipal lors de la séance 23 mai 2022, dans le rapport M-1312 A)

PROJET DE MOTION
Considérant:
— l'appel citoyen lancé a Tamedia en septembre 2016;

— la résolution R-197 signée par 'ensemble des groupes du Conseil municipal et acceptée
par une tres large majorité le 27 septembre 2016;

— la motion déposée au Grand Conseil par M. le député Guy Mettan et ses considérants
suivants;

— laréorganisation annoncée le 23 aolt dernier, par le groupe d’édition Tamedia, d'importants
titres romands ainsi que la fusion, totale ou partielle, de leurs rédactions;

— la saignée opérée sur la Tribune de Geneve qui perd ses rubriques nationale, internationale,
économique et sportive au profit de Lausanne, dés le 1°" janvier prochain;

— les probables licenciements liés dés 'année 2018;

— la perte de l'identité et de I'autonomie éditoriale d’un journal faisant partie du patrimoine
médiatique genevois depuis 1879;

— [l'affaiblissement constant de la place médiatique genevoise depuis la disparition de La
Suisse et du Journal de Genéve;

— le bénéfice net en hausse de 76,7 millions de francs du groupe Tamedia pour le premier
trimestre de cette année (+ 37,1%),

le Conseil municipal demande au Conseil administratif, en lien avec les pouvoirs publics et
privés concerneés:

— de convoquer le plus vite possible les partenaires ainsi que les milieux concernés afin
d’étudier la mise en place de mesures visant a soutenir et a développer les médias
locaux genevois restants;

— d’étudier la création d’'un fonds de soutien public-privé ou de toute autre piste de
financement alternatif;

— daugmenter le nombre d’annonces publicitaires payantes dans la presse écrite,
radiophonique, télévisuelle, afin de maintenir une presse locale, forte et indépendante.



